!
fﬂ\

,ﬂl'k\ .

HAJDUNNAS
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Bevezetés

A koncepcidban kifejtett stratégiai céloknak megfeleléen, negy fejlesztési fejezetben

fogalmaz meg az Intézkedési terv olyan intézkedéseket, amelyek a varosmarketing

eszkozeivel, modszereivel tamogatja a kitlizott célok elérését, a jovokép valdésagga

valasat.

Az intézkedések egységes formatumban jelennek meg, amelynek az 6sszetevéi a

kovetkezdbk:

» Kapcsoloédd prioritds: az intézkedés a koncepcibban megfogalmazott mely
stratégiai célhoz, célokhoz kapcsolddik.

» Intézkedés megnevezeése: az intézkedés tartalmara utald rovid kifejezés,
mondat.

» Marketing-mix kapcsolodas: az intézkedés melyik marketing-mix elem
(termék, ar, eladasi csatornak, promaocio) oldalarol kdzeliti meg a célt. A mix-
elemekrdl a Kérnyezet- és szituacioelemzésben lehet részletesebben olvasni.

» Intézkedés célja: az intézkedés altal kitlzo6tt 6 cél megfogalmazasa.

» Indoklas: miért van szilkség az adott intézkedésre?

» Az intézkedés rovid leirasa: az intézkedés lehetséges tevékenységeinek
0sszefoglalasa.

» Lehetséges megvaldsitd: javaslat a tevékenységek megvalésitasat iranyitd
projektgazda személyére.

» Lehetséges partnerek: a megvaldsulast seqitdé szervezetek.

» Megvalositas becslult ideje: a tevékenységek elvégzéséhez szikséges idé.

» Megvalositas becsllt koltsége: a megvaldsitas forrasai.

» Varhat6 konkrét eredmények: az intézkedés tényleges, felmutathatd
eredmeényei (indikatorok megjeldlésével).

» Varhato hosszabb tavu hatasok: azok az — id6ben a megvaldsitastél elvalé —
eredmeények, amelyekhez az intézkedés hozzajarul, és amelyek szélesebb
korben érzékelhetdek.

» Kapcsolédas mas intézkedésekhez: az Operativ Intézkedési Terv mas

intézkedéseivel valé kapcsolat.
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Gazdasag fejezet

Hajdunanas gazdasaga egy jelentds szerkezetatalakulas elétt all — mar évek ota, de
eddig nagymértéki valtozasok nem indultak meg. A nagy infrastrukturalis
beruhdzasok (M3 autépalya) hatdsara azonban a gazdasagi folyamatok 0j lendiletet
vehetnek, amelyek a helyi szereplék megfeleld tevékenységével pozitiv iranyba
vihetik a varos és a térség jovojét. (Sajnos, két évvel az autdépalya atadasa utan is,
ez csak remény).

A helyzetelemzésben feltart lehetéségekre alapozva, illetve a jovéképnek
megfeleléen Hajdunanas ipari és logisztikai kozponti szerepét kell a jovében
hangsulyozni. Ez meghatarozo lesz a varos gazdasagi életében, igy a meglévé és a
jovébeni projekteket is ehhez kell majd igazitani.

A varosmarketing intézkedései ezeket a pozitiv folyamatokat kell, hogy tamogassak,
harom teriletre fokuszalva:

1. Befektetbék vonzasa, kezelése: a legtobb varosban a leginkabb jellemzé és
elterjedt marketing feladatok egyike. Hajdunanas sajatossaga, hogy a
befektetéseknek tobb peremfeltétele Iétezik (el6készitett, megfelelé nagysagu
terlilet, egységes és szervezett fellépés a befekteték fogadasara, stb.).

2. Helyi véllalkozasok fejlesztése, mikodesi feltételeik javitasa: itt leginkabb
kozvetett marketingeszk6zok alkalmazhatéak, mint a marketing személetmaéd
terjesztése, vagy a partnerség és az egyittmikddés fejlesztése. Az eddigi
fejlesztési eszkozok kifulladtak, és a partneri viszony ,amortizalodott”.

3. A munkavallalok és a munkaerdpiac fejlesztése: a f6 hangsulyt a
munkaerépiac szerepléi (munkaadok, munkavallalok, kepzék, hivatalok) kdzott

kommunikécié javitasara kell tenni.
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolodo Befekteték vonzésa, kezelése
prioritas

Intézkedés Potencialis befektet 6k megkeresése
megnevezeése

Marketing-mix

kapcsolodas

Proméocio

Célja Hatékony marketing tevékenységgel novekedjen a kulsé
befektet6k szdma
Indoklas A gazdasag fejlesztésének egyik alapja a téke varosba

vonzasa, amely Uj munkahelyeket teremt, és Uj bevételeket
jelent. Ehhez szikség van egy tudatos, ©sszehangolt
marketing tevékenységre, hogy a befekteték telephely-
valasztasi dontéseit pozitivan befolyasoljuk.

Intézkedés rovid

Potencialis partnerek (befektetdk) folyamatos felkutatasa
Kiadvanyok készitése befektetéknek

leirasa Kapcsolatteremtés a befektetékkel, fogadasuk, kezelésik
mechanizmusanak kialakitasa
A kinalat internetes megjelenitése

Lehetséges Onkormanyzat

megvalositd

Lehetséges ITDH

partnerek

Megvaloésitas Folyamatos

becsdlt ideje

Megvalésitas 0,3 millié Ft/éev

becsilt kdltsége

Varhat6 konkrét

eredmények

Uj kapcsolatok befektetékkel
Befektetdi kiadvanyok
Osszehangolt befektet6-kezelési tevékenység

Varhaté hosszabb

tavl hatasok

Javulo imazs
Befektetések valésulnak meg, Munkahelyteremtes
Onkormanyzati bevételek névekedése

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

Befektetdi és vallalkozas-fejlesztési informacios rendszer
A véros logisztikai funkciojanak erésitése
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Befekteték vonzasa

Intézkedés

megnevezése

A véros logisztikai funkciojanak er  @sitése

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja

A varos legyen alkalmas a logisztikai kbzpont szerepre

Indoklas

Az elkészllt autdpalya lehajto kivalo logisztikai helyzete

Intézkedés rovid

A lehetséges logisztikai fejlesztések attekintése, tervezése és
tamogatasa

leirasa h Cos . . . .
A cél eléréséhez szikséges informaciok megszerzeése,
palyazati forras, illetve befektet6k felkutatasa, terlletek
el6készitése és kiajanlasa

Lehetséges Onkormanyzat

megvalositd

Lehetséges Kereskedelmi és Iparkamara

partnerek

Megvalositas

becsiilt ideje

folyamatos

Megvaldsitas

becsiilt kdltsége

nem tervezhetd

Véarhat6 konkrét

eredmények

Kijelolt logisztikai teriletek, logisztikai befektetések
Kidogozott és eladhaté logisztikai ,termék”

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A logisztikai funkciéhoz szlikséges infrastruktdra fejlédik
Aruforgalom novekedik, Uj vallalkozasok jelennek meg

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Ipari és kereskedelmi célra felhasznalhato terlletek
elékészitese
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Befektetok vonzéasa, kezelése

Intézkedés

megnevezése

Befektet 6i és  vallalkozas-fejlesztési  informacios
rendszer

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladéasi csatornak

Célja Folyamatosan alljon rendelkezésre informacio a helyi vagy
idegen vallalkozadsok fejlesztési szandékairdl (terilet,
partnerkapcsolat, stb.)

Indoklas Jelenleg kevés informacioval rendelkezink arrél, hogy a helyi

cégek mit kivannak megvalésitani, fejleszteni, és hogy a
befektet6éknek mik a szandékaik. Ezért a befektetési piac
keresletének és kinalatanak hatékonyabb 6sszehangolasa
szlkséges.

Intézkedés rovid

Informaciogydjtés, rendszerezeés, frissités
Fejlesztési  oOtletek gylijtése és ajanlasa a helyi

leirasa vallalkozasoknak (pl. honlap forméjaban)

Lehetséges Kereskedelmi és Iparkamara

megvalositd

Lehetséges Kereskedelmi és Iparkamara
Onkormanyzat

partnerek

Megvalositas
becsult ideje

Mikdodtetés: folyamatos

Megvaldsitas

becsiilt kdltsége

500 eFt

Varhatd konkrét
eredmények

Rendezett informéaciéaramlas, megfeleld informacio a
fejlesztési dontésekhez

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

Uj vallalkozasok megjelenése, fejlesztések béviilése
Munkahelyteremtés

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Befektetok vonzéasa, kezelése

Intézkedés

megnevezése

Ipari és kereskedelmi célra felhasznalhatd terilete k
elékészitése

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja A térség irant eérdekl6d6 befektetbk részére alljanak
rendelkezésre céljaik megvalositasara alkalmas teriletek
Indoklas Hajdunanason kevés a nagyobb kiterjedéslt 0Osszefliggd

ipartertlet, ami részben a varos kis kiterjedési kultertletének
koszonhet6. Befektetdk iranyitdsa az ipari park felé.

Intézkedés rovid

Kbzigazgatasi hataron beldli teriletek felmérése, rendezése.

- Kbdzigazgatasi  hataron  kivali  terlletek  felmérése.
leirdsa AT .. « g . . .
Egyuttmikodeés a kornyez6 telepilések dnkormanyzataival
Lehetséges Onkormanyzat
megvalositod
Lehetséges Szomszédos telepulések 6nkormanyzatai
partnerek Ipari park cimre palyazo cégek

Megvaldsitas

becsiilt ideje

folyamatos

Megvalositas
becsiilt kdltsége

Varhat6 konkrét

eredmények

Z6ldmez6s beruhazésokra alkalmas tertiletek mennyiségileg
bévilnek

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

Befekteték letelepulése
Munkahelyteremtés
A varos gazdasagi nbvekedése

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

Potencialis befekteték megkeresése
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Befektet6k vonzasa, kezelése
Helyi vallalkozasok fejlesztése, miikodési feltételeik javitasa

Intézkedés

megnevezése

Befektet 6k és helyi vallalkozasok szdmara biztosithato U]
kedvezmeények rendszeréenek kidolgozasa

Marketing-mix

kapcsolodas

Ar

Célja A varos versenyképessége a befektetdi piacon javuljon, a
helyi vallalkozasok terhei csokkenjenek, fejlesztéseik
boéviljenek

Indoklas Jelenleg az onkormanyzat a rossz anyagi helyzete miatt

tulzottan arra 6sszpontosit, hogyan tud forrasokat elvonni a
helyi  vallalkozasoktél és a majdan betelepulni
szandékozoktol.

Intézkedés rovid

Az oOnkorméanyzat, figyelembe véve a gazdalkodas
szempontjait és a varos hosszu tavu fejlesztési céljait,

leirasa P . . . ,
készitsen tervezetet a vallalkozasok részére adhato
kedvezmeényekrdl, és azok hatasairol.

Lehetséges Onkormanyzat

megvalosito

Lehetséges Kereskedelmi és Iparkamara
Helyi véllalkozasok

partnerek

Megvaloésitas

becsult ideje

Megvalositas

becsiilt kdltsége

8 millié Ft

Varhat6 konkrét

eredmények

Varos gazdasagi életének er6sddését szolgalé egységes és
modern kedvezményrendszer

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

Tobb érdeklédé befektetd
Helyi véallalkozdi kedv eléremozditasa
Gazdasagi szerkezet atalakulasa

Kapcsol6édas mas
intézkedésekhez

Potencialis befekteték megkeresése
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Helyi véllalkozasok fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Helyi vallalkozasok partnerkapcsolatainak er  8sitése

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladéasi csatornak

Célja A helyi és Kkistérségi vallalkozasok kozotti kapcsolatok
er6sodjenek, a helyi kinalat a helyi kereslethez jobban
igazodjon

Indoklas Az egyuttm(ikddési hajlandosag és aktivitas elhanyagolhatd.

Az intézkedés fokozna a vallalkozasok versenyképességet
és eredményességét, igy az Onkormanyzat koltségvetésére
is pozitiv hatast gyakorolna. A vallalkozasokat 6szténozni kell
a helyi beszallitok, helyi szolgaltatdsok igénybevételére.

Intézkedés rovid

A cégek egymas iranti érdekl6édésének felkeltése pozitiv
Uzenetl konferenciakkal, tdjékoztatasokkal, munkaértekez-

leirasa L
letek szervezésével
Helyi projektekhez helyi vallalkozok megkeresése
Klaszterek, beszallitéi hal6zatok kialakitasa
Lehetséges Kereskedelmi és Iparkamara
megvalositd
Lehetséges Onkormanyzat
Internetes szolgaltatok
partnerek

Megvalositas
becsult ideje

Folyamatos

Megvaldsitas

becsiilt kdltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Partnerkapcsolatok szama né
Egyuttmikodések, kozos beruhazasok szadma né
Beszallitéi halozatok, klaszterek kialakulnak fejlédnek

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

Eré6s6dé helyi piac
Eredményesebb vallalkozasok
B&vUIS kistérségi gazdasag, munkahelyteremtés

Kapcsol6édas mas

intézkedésekhez
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Helyi véallalkozasok fejlesztése, mikddési feltételeik javitasa

Intézkedés

megnevezése

Marketing tanfolyamok vallalkozasoknak

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladéasi csatornak

Célja Terjedjen el a marketing szemléletmdéd a varosi
véllalkozasoknal
Indoklas A vallalkozdsok korében nem elterjedt a marketing

szemléletméd, nem hasznaljdk a korszeri marketing
eszk6zoket. A marketing szemléletmod elterjesztésével a
szereplék  nagyobb  fontossagot tulajdonitandnak a
kommunikacidnak és a partnerségnek, az igények teljes kori
kielégitésének.

Intézkedés rovid

Tevékenysegek:
o Tanfolyamok célcsoportjainak meghatarozasa

leirasa o A tanfolyamok (internetes) megszervezése €s
lebonyolitasa
0 Visszacsatolas, kontrolling tevékenység

Lehetséges Tobbcélu Kistérségi Tarsulas
megvalositd
Lehetséges Tobbceélu Kistérségi Tarsulas

Kereskedelmi és Iparkamara
partnerek

Vallalkozasok
Helyi Vidékfejlesztési Iroda

Megvalésitas becsiilt

ideje

Kb. 2 hénap

Megvalésitas becsiilt
koltsége

500 eFt, amit részben a résztvevok fedeznek

Varhat6 konkrét

eredmények

A marketing szemléletm6d és a marketing eszk6zok
elterjedése az a vallalkozasoknal

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

Er6sodik a szerepl6k kozotti partnerség, ezaltal javul a varos
belsé kommunikéacidja

Javul a vallalkozasi tevékenységek hatékonysaga, né a profit
Fejlédik a helyi gazdasag

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Marketing tanfolyamok intézményeknek
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Munkavallalok és a munkaerdpiac fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Munkahelyi egészségfejlesztés

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja

A helyi munkavallalok egészsége javuljon.

Indoklas

A munkahelyi egészségfejlesztés elhanyagolt a helyi
vallalkozasok korében. A munkaltatok nem forditanak
figyelmet erre a teruletre, mert még nem ismerték fel, hogy
ez szamukra egy kifizet6dé tevékenység.

A lakosok egészségének romlasa egyrészt a munkahelyi
stressznek kdszonhetd.

Intézkedés rovid

Varosi munkahelyi egészségfejlesztési  akciéprogram
kidolgozasa és megvalositasa

leirasa A munkahelyi egészségfejlesztés fontossaganak
elterjesztése a vallalkozasok kérében
Lehetséges Vérosi Szakorvosi Rendeléintézet és Apolasi Intézet
megvalosito
Lehetséges Varosi Szakorvosi Rendeléintézet és Apolasi Intézet
Helyi véllalkozasok
partnerek

Megvaloésitas

becsult ideje

Kidolgozés: 1 év
Megvalésitas: folyamatos

Megvalositas

becsiilt kdltsége

Kidolgozas és ,eszk6z”: 1 millié Ft

Varhat6 konkrét

eredmények

Varosi munkahelyi egészségfejlesztési  akciéprogram
elkészul
A munkahelyi egészségfejlesztés megitélése javul

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

A munkavallalok egészsége javul
A munkahelyi elégedettség né
A termelékenység javul

Kapcsol6édas mas
intézkedésekhez

Eletmod-fejleszté programok kialakitasa és oktatasa
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A munkavallalok és a munkaerdpiac fejlesztése

A lakosok fejlédési lehetésegeinek javitasa

Intézkedés

megnevezese

Helyi vallalkozasok bevonasa a szakképzésbe

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja A munkaerd-piaci kereslet és kinalat dsszehangolasa legyen
hatékonyabb. Az oktatasi intézmények és a helyi
vallalkozasok partnersége er6sodjon.

Indoklas Az oktatasi intézmények kinalata gyakran nem alkalmazkodik

a munkaeré-piaci kereslethez. Az oktatasbadl kikerulé fiatalok
ezért tobbségében elvandorolnak a térségbél. A helyi
vallalkozasok és oktatasi intézmények partnerségének
erésitésével az oktatds szinvonala néne és a fiatalok is
konnyebben taldlnanak munkalehetéséget a varosban.

Intézkedés rovid

Az oktatasi intézmeények potencialis partnerségi hal6zatanak
felmérése, és a partnerség kialakitasa. A helyi vallalkozék

leirasa O0sztonzése a szakképzésbe torténd bekapcsolodasra, a
fiatalok foglalkoztatisara.
Lehetséges Eszak-Hajdusagi Szakképzés-Szervezési Tarsulas
megvalositd
Lehetséges Polgarmesteri Hivatal
Oktatasi intézmeények
partnerek

Kereskedelmi és Iparkamara
Helyi vallalkozasok

Megvalositas
becsult ideje

Szervezeés: 8 honap
Megvalositas: folyamatos

Megvaloésitas

becsiilt kdltsége

Testlleti dontéstdl fliggden dsztdndij palyazattal
~ 5 milli6 Ft/év

Véarhat6 konkrét

eredmények

A helyi vallalkozék részt vesznek a szakképzésben, és
partnerséget épitenek ki az oktatasi intézményekkel.

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

A munkaer6-piaci kereslet és kinalat kiegyensulyozottabb
lesz, illetve az oktatasi intézményekbdl kikertlé fiatalok a
varosban helyezkednek el.

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Fiatal diplomasok tAmogatési rendszerének kialakitdsa
A helyi vallalkozasok partnerkapcsolatainak erésitése

Operativ Intézkedési Terv
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Human-er éforras fejezet

Hajdunanas demogréfiai helyzete jonak mondhatd, azonban a tertletre jellemzé,
evek oOta tartd negativ folyamatok (elvandorlas, éregedés, romlé egészség) egy nem
kivanatos jovoképet vetitenek elénk. A kdrnyezetnek, amiben élink, szintén vannak
komoly problémai (szemetelés, Iégszennyezés), amellett, hogy szamos pozitivumot
és eredményt is fel lehet mutatni.

Az emberek életének alapeleme a fejlédés, amelyre Hajdunanas jo lehetéségeket ad
(oktatas, szocidlis és egészséglgyi szolgaltatasok, kereskedelmi szolgaltatasok,
stb.). Ezt az erdsséget is tovadbb kell fejleszteni. Hajdunanas, mint szakképzd
iskolavaros, a jévében kiemelkedé helyet szerezhet a régiéban, ami hozzajarulhat a
lakosok életkdrilmeényeinek és életminésegének fejlédéséhez is.

Az emberek életével és fejlédésével kapcsolatosan harom teriletre dsszpontosit a
marketing terv:

1. Az életkérulmények fejlesztése: azon kérnyezet fejlesztése, amiben az
emberek élnek (természeti és épitett kdrnyezet, szolgaltatasok).

2. A lakosok életminéséegének fejlesztése: az emberek fejlesztése, féként az
egészség és a magatartas teriletén.

3. Az emberek fejlédési lehetdségeinek javitdsa: azon rendszerek mennyiségi €s
minéségi javitasa, amelyek az emberek életének fejlédését, fejlesztését
segitik (oktatas, egészségugyi és szocialis rendszerek, a lakosok életével
kapcsolatos 6nkormanyzati rendszerek).
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

Az életkorilmények fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

LA tisztabb Hajdunanaseért” program kidolgozasa és
megvalositasa

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja

Javuljon Hajdunanas koztisztasaga

Indoklas

A véaros kozterlletei nagyon szemetesek, koszonhetéen a
sok szemeteld embernek. Egyrészt szikséges a
szemétgyljté szervezetek és mar midkodd akciok jobb
0sszehangolasa, Ujak kidolgozasa, masrészt a szemeteld
emberek magatartasan kell valtoztatni.

Intézkedés rovid

Helyzetfelmérés: kik és hol szemetelnek a leginkabb; kiket és
hogyan lehetne bevonni a szemétgy(jté akcidkba; milyen

leirasa eddigi akciok voltak/vannak?
Eves akciéprogram kidolgozasa: civil szervezetek bevonasa
Uj akciok kidolgozasa: minden hénapban szemétgyijtés
valamely vérosrészben, legtisztdbb véarosrész/ttmb/utca
verseny meghirdetése, stb.
Szemeétgyjtdk szaméanak jelentds ndvelése
Magatartas-valtoztatas: t6bb célcsoport szamara magatartas-
formald akcidk lebonyolitasa

Lehetséges Polgarmesteri Hivatal

megvalositd

Lehetséges Civil szervezetek, voroskeresztes aktivistak
Kozutkezeld Kht.

partnerek

Megvalositas
becsult ideje

Folyamatos (évenkénti akcioprogram)

Megvaloésitas

becsiilt kdltsége

200 ezer Ft/év jutalmazasra

Véarhat6 konkrét

eredmények

Eves akcioprogram

50 db Uj szemétgylijté kihelyezése
Minden évben 3 szemeétgyijté akcio
Egyuttmikodések kialakitasa

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

A varos kozterei, kozparkjai tisztabbak lesznek.
Az emberek kevesebbet szemetelnek.
A varos imazsa javul.

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

Kdzossegfejlesztési program kidolgozasa
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Kapcsolddo prioritas

Az életkorilmények fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Allergén névények évi irtasi akcidprogramja

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja

A varosban minél kevesebb allergén legyen a levegében

Indoklas

A varosban egyre tobb az allergias megbetegedések szama.
A allergén novenyeket sok helyen rendszeresen irtjak, de
vannak még olyan terlletek, ahol az irtds megszervezése
hianyos

Intézkedés rovid

A kulcs szennyez6 teriiletek beazonositasa
Partnerekkel valo kapcsolatfelvétel

leirasa Akciéprogram kidolgozasa (minden év elején)
Az évi akciok végrehajtasa a partnerek bevonasaval
Lehetséges Polgarmesteri Hivatal
megvalositod
Lehetséges Civil szervezetek
Oktatési intézmények
partnerek

Média

Megvaldsitas

becsult ideje

Akciéprogram kidolgozasa 1 honap, évenkénti frissitése 1hét
Akciok 1-2 nap, évente 4-5 alkalommal

Megvalositas

becsiilt kdltsége

nem tervezhet6

Varhat6 konkrét

eredmények

Az allergén novények szama csokken
Az elhanyagolt teriiletek mennyisége csokken

Varhatd hosszabb

tavl hatasok

Az allergias megbetegedések szama csdkken

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok életmindségének fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Eletmod-fejleszt & programok kialakitasa és oktatasa

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék
Ertékesités csatornak

Célja Egészséges életmoddal kapcsolatos ismeretek terjedjenek a
lakosok kérében
Indoklas Napjainkban Magyarorszagon rendkivili modon jellemzé az

egészségtelen életmdd: rohands, egészségtelen taplalkozas,
stressz, veszekedések (csaladon bellli kommunikacio
fejletlensége), stb. Az emberek  magatartdsanak
megvaltoztatdsa elérhetdé a megfeleld felvilagosité és
fejleszté programok kialakitasaval és oktatasaval. Kiemelt
célcsoport a vezetdk (vallalkozok) kore.

Intézkedés rovid

Letezd életmod-fejlesztd programok kutatasa
Uj programok kidolgozasa

leirasa Az oktatas feltételeinek kialakitdsa
A programok oktatasa
Lehetséges Egészségmegbrzési Kézpont
megvalositd
Lehetséges Oktatasi intézmények
artnerek Civil szervezetek
P Média
ANTSZ Kistérségi Iroda
Megvaloésitas folyamatos
becsiilt ideje
Megvaldsitas Valtozo

becsiilt kdltsége

Varhat6 konkrét

eredmények

2-5 életmod fejleszté program kialakitasa
Evente 6 oktatas a varosban
Evente 200 f6 bevonasa az oktatasba

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A varos lakosainak életmaodja fejlédik
Kevesebb megbetegedés
Hatékonyabb munkahelyi teljesitmény
Csaladon belili kommunikacio javul

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok életmindségének fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Egészséges  életmoddal

kommunikéacidja

kapcsolatos  programok

Marketing-mix

kapcsolodas

Proméocio
Eladasi csatornak

Célja Gyuljtsik 0ssze és egységesen, egyben kommunikaljuk a
varosban taldlhat6 egészséges életmdddal kapcsolatos
lehetéségeket, programokat

Indoklas A varosban mar most is szamos, az egészséges életmaéddal

kapcsolatos program mikodik. Ezekrél a lakossag nagy
része keveset tud, ilyenek a sportegyesiletek, klubok
edzései.

Intézkedés rovid

A mikodé programok, lehetéségek dsszegyljtése a varosbol
A programok megjelenitése a varos hivatalos honlapjan.

leirasa Egy szordlap-kivonat készitése a programokrol évente
(féléevente).
A szorélap eljuttathsa a lakosokhoz, iskolakhoz,
munkahelyekre

Lehetséges Tobbcélu Kistérségi Tarsulas

i ANTSZ

megvalosito

Lehetséges Sportegyesiuletek
Civil szervezetek

partnerek

Média
Onkormanyzati intézmények

Megvaloésitas

becsiilt ideje

Megvalositas
becsiilt kdltsége

Terjesztés: példanyszamtol fligg, kb. 100 e Ft/év

Varhat6 konkrét

eredmények

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

A programokon résztvevék szama né
A lakosok egészsége javul

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

Eletmod-fejleszté programok kialakitasa és oktatasa
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok életmindségének fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Dohanyzés, alkohol és drog elleni kommunikacio

Marketing-mix

kapcsolodas

Proméocio

Célja Csokkenjen a dohany, az alkohol és a drogfogyasztas a
varos lakosai (kuléndsen a fiatalok) korében
Indoklas Magyarorszagon, ahogy Hajdunanason is, nagyon sokan

dohanyoznak, magas a tul sok alkoholt fogyasztok aranya, és
egyre tbbben fogyasztanak drogokat is. A fiatalok egyre
kordbban probaljak ki, és szoknak ra ezekre az
egészseégkarositd szerekre. Léteznek mar tevekenységek a
fenti szerek hasznalata elleni kommunikéciora, azonban ezek
mennyiségeét és hatékonysagat is javitani kell.

Intézkedés rovid Kommunikacios  programok  kidolgozasa az  eddigi
leir4sa eredményeket és tapasztalatokat felhasznalva.
Forumok, médiakampanyok, tanacsadasok, specialis
osztalyfénoki orak szervezése, stb.
Lehetséges Okkal-Méas-Okkal Ifjusagi Egyestlet
megvalositd
Lehetséges Rendérség
Média
partnerek

Civil szervezetek
Oktatési intézmények

Megvaloésitas

becsiilt ideje

Folyamatos

Megvalositas
becsiilt kdltsége

Tarsadalmi munka igénybevétele

Varhat6 konkrét

eredmények

Havonta egy férum valamelyik oktatasi intézményben
Havonta 1-2 specidlis, felvilagosité osztalyfénoki éra

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

Kevesebb drog-, nikotin- és alkoholfiiggé (f6leg a fiatalok
korében)

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

Eletmod-fejleszté programok kialakitasa és oktatasa
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok életmindségének fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Fiatal diplomasok tAmogatasi rendszerének kialakita  sa

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék
Ar

Célja A helyi fiatal diplomasok maradjanak a varosban és uj, fiatal
értelmiségiek is telepedjenek le a varosban.
Indoklas A varos lakossag-megtarto képessége romlik, ami

hatvanyozottan igaz a fiatal (tehat mobilabb) és j6l képzett
szakemberekre.

Intézkedés rovid

Tamogatasi  rendszer  fejlesztésének
lakashitelhez) megvalésithatdsagi tanulmanya.

(garancia a

leirasa A jogi-gazdasagi lehetdségek attekintése.
Jo gyakorlatok keresése Magyarorszagon és kulfoldon.
A tdmogatasi rendszer kialakitasa, fejlesztése
Palyavalasztads, elhelyezkedés segitése: palyakezdék,
szakmai gyakorlat

Lehetséges Onkormanyzat

megvalositod

Lehetséges Kornyezé egyetemek — féiskolak
Pénzintézetek

partnerek

Megvaldsitas

becsiilt ideje

folyamatos

Megvalositas
becsiilt kdltsége

Letelepulékként 1,5 millio Ft.

Varhat6 konkrét

eredmények

Uj rendszerelemek, tamogatasi formak kialakitasa

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A fiatal diplomasok elvandorlasi Uteme  csokken,
elhelyezkedési lehetéségeik a helyi vallalkozasoknal javulnak

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

A betegek és a fogyatékos emberek helyi
érdekképviseletének fejlesztése

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladasi csatornak
Termék

Célja A betegek és a fogyatékos emberek eérdekképviseletének
szervezeése, hatékonysaga javuljon
Indoklas A héatranyos helyzetl tarsadalmi rétegek és a betegek

érdekképviselete gyenge a varosban, ahogy altalaban
Magyarorszagon mindenitt. Ennek a csoportnak az
érdekérvényesitési képessége gyenge, a tarsadalom mas
csoportjai pedig altalaban nem érdekeltek a képviseletikben.

Intézkedés rovid

Az eddigi érdekkepviseleti lehetdségek felmérese
Uj lehetdségek feltarasa

leirasa Kapcsolatépités, partnerség kialakitasa
A betegek tajekoztatasa jogaikrol
Tan&csadasi tevekenységek
Lehetséges Civil szervezetek (Mozgaskorlatozottak Egyesiilete)
‘s Fehér bot Alapitvany
megvalosito
Lehetséges Civil szervezetek
Onkormanyzat
partnerek
Megvalositas Folyamatos

becsiilt ideje

Megvalositas
becsiilt kdltsége

Nagyrészt tarsadalmi munka

Varhat6 konkrét

eredmények

Uj érdekképviseleti forumok alakulnak ki
A forumok hatékonyséaga javul
A betegek megismerik jogaikat

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A hatranyos helyzet(i emberek életminésége javul
A betegek ellatasa javul

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

« sz

A fogyatékos személyek tarsadalmi integraciéjanak,
foglalkoztatdsanak, rehabilitdcidjanak tamogatasa a
marketing eszkozeivel, esetleges munkahely feltaras

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék
Ar

Célja A fogyatékos személyek tarsadalmi integracioja legyen minél
hatékonyabb
Indoklas A fogyatékos személyek tarsadalmi integraciojanak,

foglalkoztatdsanak, rehabilitacidjanak esélye igen
kedvezétlen, ami ellen a marketing kommunikacioval,
szervezéssel, magatartas-forméalassal és egyéb eszkozeivel
sokat tehet

Intézkedés rovid

Esélyegyenléségi marketing program kidolgozdsa és

leir4sa megvalositasa, szorosan kapcsolédva esetlegesen a
Kistérségi Rehabilitacios Rendszer megvalédsitasahoz
Koordinacios szervezet, partnerség

Lehetséges Feher bot Alapitvany

megvalésité Segitséggel EI6k Egyesulete

Lehetséges Civil szervezetek (Mozgaskorlatozottak Egyesiilete)
Oktatési intézmények

partnerek

Megvalositas
becsult ideje

Megvalésitas: folyamatos

Megvaldsitas

becsiilt kdltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Forumok, tanacsadasok, konferencia, eléadasok

Kiadvanyok

Kialakult partnerségi halé a civil szervezetek, az intézmeények
és a vallalkozasok kozott

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A hatranyos helyzeti, fogyatékos emberek tarsadalmi
integracioja hatékonyabb, teljesebb korl, életminéséguk
javul, tarsadalmi hasznossaguk né

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

A betegek és a  fogyatékos
erdekképviseletének fejlesztése

emberek  helyi
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HAJDUNANAS VAROSMARKETING TERVE

Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

Oktatasi lehet 6ségek kommunikacidjanak javitasa

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladasi csatornak
Promaocio

Célja Az  oktatasi intézményhalozat kihasznalasa legyen
hatékonyabb, és Hajdunanas térségi szerepe erésodjon az
oktatas terlletén is

Indoklas Az oktatasi intézményhaldzat kihasznéaltsaga nem megfeleld

és tovabb csokken.

Intézkedés rovid

A varos oktatasi lehet6ségeinek 0Osszegyljtése egy
adatbazisba és ezen adatbazis folyamatos karbantartasa

leirasa A lehetdségek minél szélesebb kdrben valdé kommunikacidja
(helyi lakosok, vonzaskdrzet, orszag): kiadvanyok, Internet
Lehetséges Oktatési intézmények
megvalositd
Lehetséges Polgarmesteri Hivatal
Média
partnerek

Eszak-HajdlGsagi Szakképzés-Szervezési Tarsulas

Megvalositas
becsult ideje

folyamatos

Megvaldsitas

becsiilt kdltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Oktatasi lehetéségek adatbazisa elkészul
Internetes elérhetéség megoldott
Eves kiadvany készul

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

Az oktatasi lehetéségek bévilnek
A képzéseken résztvevék szama né
Az élethosszig tarto tanulas elve terjed

Kapcsol6édas mas

intézkedésekhez
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Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

A diakok és diakdonkormanyzatok  folyamatos
tajékoztatasa jogaikrol, lehet &ségeikr 6l es
kotelezettseégeikr o6l

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladasi csatornak
Promaocio

Célja Késziljon el és valosulion meg egy olyan kommunikacios
program, amely eléri a didkokat, mint célcsoportot, és seqiti
Oket felkésziilni és eligazodni az 6nall6 életben

Indoklas A diakok, mint specialis célcsoport, elérése kiemelt

fontossagu, hiszen 6k a kovetkezd generacié. Fiatalkori
dontéseik meghatarozzak tovabbi életiket, ezért nagyon
fontos a folyamatos tajékoztatasuk, és tamogatasuk az onallo
életre val6 felkészllésben.

Intézkedés rovid

Kommunikalhatd  jogok, lehetéségek, kotelezettségek
dsszegyljtése

leirasa D . Loz
Kommunikacios csatornak meghatarozasa
Eves akciéprogram kialakitasa és megvaldsitasa

Lehetséges Onkormanyzat,

s Okkal-Mé&s-Okkal Ifjusagi Egyesiilet

megvalosito

Lehetséges Polgarmesteri Hivatal

partnerek Ciyil_szervezetek
Média

Megvaldsitas Folyamatos

becsiilt ideje

Megvalositas
becsiilt kdltsége

Varhat6 konkrét

eredmények

A didkénkormanyzatok aktivitasa né
A diakok tajékozottsaga javul jogaikrol, lehetéségeikrél és
kotelezettségeikrol

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A diakok életesélyei javulnak
A varos népességének éregedése lassul

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez
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Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

Lépcs 6zetes lakascserét el 6segité mechanizmusok
megvaldsithatdésagi tanulmanya

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék
Ar

Célja Teremt6djén meg az alapja egy lépcsbzetes lakascserét
elésegitdé rendszer kialakitdsanak
Indoklas Az ember életpéalyaja soran tobbszor is koltdzik. Fiatalon egy

kis lakasra, csaldados emberként nagyobb hazra, idésebb
korban pedig szintén egy kisebb élettérre van sziksége. Az
ilyen tipust folyamatokat ma Magyarorszagon nem
tamogatjak kdzvetlenal.

Intézkedés rovid

A jogi rendszer vizsgalata
Igények kutatasa

leirasa Lehetséges Uj rendeletek és szabalyozasok tervezése
Lehetséges Onkormanyzat
megvalosito
Lehetséges Civil szervezetek
artnerek Intézmények, hivatalok (APEH)
P Pénzintézetek
Megvaldsitas 12 hénap
becsiilt ideje
Megvaldsitas 1 millié Ft

becsiilt kdltsége

Varhat6 konkrét

eredmények

Megvalésithatdsagi tanulmany
Uj rendeletek és szabalyozasok tervei

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A lakosséag életminésége javul
A lakasprobléméak szama csokken

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez
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Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

A vasarlok jogainak megismertetése a lakossaggal
»AZ év Uzlete” c. palyazat meghirdetése

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladéasi csatornak

Célja A fogyasztovédelmi el6irasok legyenek ismertek minél
szélesebb korben
Indoklas A piacon eléfordulo visszaélések ellen a fogyasztok nem

tudnak hatékonyan fellépni, aminek az egyik legfébb oka,
hogy nem is ismerik sajat jogaikat, és a fogyasztasi cikkekkel
és az eladokkal szemben elvarhatd kovetelményeket.
A legjobbak elismerése.

Intézkedés rovid

Egy szérolap 6sszedllitasa és terjesztése
FOrumok tartasa

leirdsa
Lehetséges Onkormanyzat
meavalosito Kereskedelmi és Iparkamara
g IPOSZ
Lehetséges Fogyasztovedelmi Felligyel6ség
artnerek Civil szervezetek
P Média
Megvalositas 1év
becsiilt ideje
Megvaldsitas 500 ezer Ft

becsiilt kdltsége

Varhat6 konkrét

eredmények

A legjobbak elismerésével 6sztbndzni a lemaraddkat

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A vasarlassal kapcsolatos visszaélések szama csokken
A fogyasztOkat ért kdrok mértéke csokken

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez
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i
i

Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa

Intézkedés

megnevezése

Atfogo szocidlis adatbazis és szocidlis érdekképvis eleti
rendszer kialakitasa

Marketing-mix

kapcsolodas

Eladéasi csatornak

Célja Alakitsanak ki egy atfogd, minden szocialis intézményt,
szervezetet tartalmazo adatbazist.
Mérjék fel a szocialis ellatasra jogosult személyek szamat,
szikségleteit és igényeit.

Indoklas Nincs egy egységes, minden szocialis és egészsegugyi

intézmeényt tartalmazé adatbazis a varosban.

Nem all rendelkezésre kell§ informacié az intézményekrél,
szervezetekrdl, a lakossag tajékoztatasa ezzel kapcsolatban
nem elég hatékony.

Nem all rendelkezésre kell6 informécié a szocialis ellatast
igénybe vevokrdl, igényeik nem ismertek. A szocialis
elldtdsra jogosultak érdekképviselete gyenge.

Intézkedés rovid

Az intézmények és szervezetek felmérése, majd egy
mindenki szamara elérhet§ adatbazis 0Osszedllitasa és

leirasa P
kozzététele.
Az  ellatdsra  jogosultak és  igények  felmérése,
erdekképviseleti rendszeriik megszervezése.

Lehetséges Onkormanyzat

megvalositd

Lehetséges Szocialis és egészsegugyi intézmények

artnerek Civil szervezetek

b Média, internet szolgaltato

Megvalositas 10 hénap

becsult ideje

Megvaldsitas 2 millié Ft

becsiilt kdltsége

Vérhato konkrét Konkrét informaciok a szocidlis és egészsegugyi

eredmények

intézmeényekrél, szervezetekrdl, valamint a szociélis ellatasra
jogosultakrél. Szocialis és egészséguigyi adatbazis.

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

A szocialis és egészségugyi intézmények és szervezetek
elérhetésége és kihasznaltsaga javul.
A szocidlis elladtdsra jogosultak érdekképviselete javul.

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

A betegek és a fogyatékos emberek  helyi
érdekképviseletének fejlesztése
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Kapcsolddo prioritas

Az életkorilmények fejlesztése
A rekreéacios és idegenforgalmi kinalat fejlesztése:

Intézkedés

megnevezése

Autémentes nap (szeptember 22.) megszervezése

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék, Prombécié

Célja Evente szervezzék meg a helyi autdmentes napot és az azt
kiegészité sportesemeényeket.
Indoklas A varosban nagy a kornyezetszennyezés. A kornyezet-

tudatos magatartasra valé nevelésnek nagy szerepe van a
szennyezes visszaszoritasaban. A lakossag egeészseégi
allapota nem megfeleld. A rekreacios kinalat nem megfeleld.
A varosban nagy hagyomanya van a témegsportnak, amit ki
kell hasznalni.

Intézkedés rovid

Evente autdbmentes napot szerveznének a belvarosban, a
gépjarmiforgalom felflggesztésével, kilonboz6

leirasa sportesemeényekkel  kiegészitve. Lehet példaul utcai
kosarlabda, foci, gyermekek szamara inditott versenyek, stb.
Lehetséges Onkormanyzat, iskolak, sportegyesiletek
megvalositod
Lehetséges Civil szervezetek, sportegyesuletek
Oktatasi intézmeények,
partnerek

Média

Megvaldsitas

becsiilt ideje

Rendezvényszervezés: 4 honap

Megvalositas
becsiilt kdltsége

300 eFt

Varhat6 konkrét

eredmények

Evente egy nagyszabasu varosi rendezvény, minimum 400 {6
részvételével. A varos leveg&szennyezettségének
csokkenése az adott napon

Varhatd hosszabb
tavu hatasok

A kornyezettudatos magatartas terjedése.

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

Szabadidds portal kialakitasa
Rendezvény-koordinacié hatékonysaganak novelése
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Kapcsolddo prioritas

A lakosok fejlédési lehetéségeinek javitasa:
Kilsé és bels6 kommunikacio fejlesztése:

Intézkedés

megnevezése

Péalyavélasztasi informacios kampany

Marketing-mix

kapcsolodas

Proméocio

Célja

Evente adjanak ki egy varosi oktatasi intézmények,
szervezetek adatait tartalmaz6 palyavalasztasi flzetet.
Készuljon el egy helyi palyavalasztasi weboldal.
Rendszeresen szervezzenek a palyavalasztassal
kapcsolatos kiallitasokat, bemutatokat, konferenciakat.

Indoklas

A helyi oktatasi intézményeknek kevés forras all
rendelkezeésiikre sajat oktatasi lehetéségeik promaocidjahoz.
Az oktatasi lehet6ségek hire sokszor nem jutnak el a
megfelel6 célcsoporthoz. A varos a jovében iskolavarossa
kivan vaini.

Intézkedés rovid

Az oktatassal, neveléssel foglalkoz6 intézményeket,
szervezeteket és vallalkozasokat egy kozos weboldalon,

leirasa kereséfunkcioval ellatva jelenitenék meg. Evente egy vagy
két alkalommal palyavalasztasi fluzet kiadasara kertlne sor.
Az intézmények, szervezetek és vallalkozasok kinalatanak
megismertetésére évente egy-két alkalommal oktatasi
kiallitast és konferenciat rendeznének.

Lehetséges Oktatési intézmények

‘s Okkal-Mas-Okkal Ifjusagi Egyestulet

megvalosito

Lehetséges Oktatasi  intézmények, Helyi vallalkozasok (oktatasi

partnerek tevékenységgel), Média, internet szolgaltatd

Eszak-HajdlGsagi Szakképzés-Szervezési Tarsulas

Megvalositas
becsult ideje

Megvaldsitas

becsiilt kdltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Evente kiadott oktatasi flizet, megrendezett rendezvény.

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

Az oktatasi lehetéségekkel kapcsolatos informacioaramlés
javitdsa. Tanulok szamanak névekedése.

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Kiadvanyok a varosrol
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Kapcsolddo prioritas

A munkavallalék és a munkaerdpiac fejlesztése:
Az életkorilmények fejlesztése:
A varos imazsénak javitasa:

Intézkedés Telekvasarlast segit 6 rendszer

megnevezese

Marketing-mix Termék

kapcsolodas

Célja Hozzanak létre egy fiatal diplomésok telekvaséarlasat,
letelepedését seqitb rendszert.

Indoklas A véarosban nem biztositott a fiatal diplomasok helyben

tartasa, igy a varos népessege folyamatosan oregszik és
csokken. A varos megtartd képessége gyenge. A fiatalok,
illetve a magasan kvalifikaltak hianya tobb szférdban is
problémakat okoz (pl. egészségiigy).

Intézkedés rovid

A kornyez6é telepulésekkel egyluttmikodve egy olyan
rendszer kialakitasara lenne szikség, melynek segitségével

leirasa a varosban dolgozo, itt letelepedni kivané fiatal diplomasok
konnyebben és kedvezményes aron jutnanak telekhez,
lakbhelyhez.

Lehetséges Onkormanyzat

megvalositd

Lehetséges Kistérségi  telepulések, vagy kornyezd  kistérségek
teleptléseinek képviselbi

partnerek

Megvalositas
becsult ideje

1 év, illetve folyamatos

Megvaloésitas

becsiilt kdltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Tamogatasi rendszer, kedvezmények kidolgozott rendszere

Varhat6 hosszabb

tavu hatasok

A térségben leteleplildk és élék szama né.
A munkaeré-piaci kinélat és igény kozti kilénbség csokken,
nem lesznek hianyszakmak.

Kapcsol6édas mas

intézkedésekhez
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Pihenés fejezet

Hajdundnason van lehetéség a pihenésre, azonban ezen lehetéségek mindségileg

sz

Ve

hasznaljak ki eléggé (alacsony kereslet), aminek az oka a nehéz gazdasagi helyzet
mellett a pihenés és a rekreacio hattérbe szorulasa, a rohané életmdd.
A széllashelyek viszonylag alacsony szdma, illetve az idelatogato turistak alacsony
szama nagy, és latszélag megoldhatatlan problémat jelent a varos szamara. A két
tényez6 elémozditasa elengedhetetlentl sziikséges, de nehezen megoldhato.
Ezért harom irdnyban szikséges marketing intézkedéseket inditani:
1. A rekreacios és idegenforgalmi kinalat fejlesztése: Uj attrakciok kidolgozasa és
bevezetése, a szallashelykinalat bévitése és a létez6 kinalat fejlesztése.
2. A rekreacios és idegenforgalmi kereslet élénkitése: a célcsoportok jobb
elérése a marketing eszkdzeivel (pl. kommunikacio).
3. A rekreacioval, idegenforgalommal kapcsolatos koordinacié és partnerség
fejlesztése: a helyi idegenforgalmi és rekreacios kinalat 6sszehangolasa, a
partnerség és egyuttmikodés erbsitése a terlleten és a kinalat kereslethez

valo igazitasa.
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Kapcsolddo prioritas

Rekreéacibs és idegenforgalmi kinalat fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Egyedi, orszagos rendezvény, attrakcié megszervezés e

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja Jojjon létre egy orszagosan ismert, egyedi, hagyomanyteremté,
nagyszabasu rendezvény, amely Hajdunanas sajatos értékeire
epul.

Indoklas A varosbhan nincs egy olyan orszagos szinten tomegeket

megmozgatd rendezvény, amely turisztikailag jelentés bevételeket
hozna, példaul tdbb napra itt tartana a latogatokat.

Intézkedés rovid leirasa

Rendezvény megszervezése
A helyi vallalkozasok és civil szervezetek bevonésa
Orszagos reklamkampany lebonyolitasa

Lehetséges megvalosito

Kéky Lajos Varosi Mlvel6dési Kézpont

Lehetséges partnerek

Onkormanyzat

Civil szervezetek

Kulturalis intézmények (Méricz Pal Varosi Konyvtar és Helytorténeti
Gydjtemény)

Vallalkozasok

Média

Megvalésitas becsiilt

ideje

5-6 honap évente

Megvalésitas becsiilt

koltsége

5 millié Ft (szponzori tamogatas szikséges)

Véarhat6 konkrét

eredmények

A helyi szerepl6ket megmozgato nagyszabasu rendezveny
Latogatok tomeges érkezése

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

A véros ismertsége né, imazsa javul
A véros bevételei nének
Az idegenforgalmi szektor fejl6dik

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

Rendezvény-koordinacié hatékonysaganak novelése
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Kapcsolddo prioritas

A rekreéciés és idegenforgalmi kinalat fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Varosi kulturalis napok

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék
Promaocio

Célja A helyi kulturalis intézmények 0Osszefogasaval jojjon létre egy
minden intézményt és szervezetet megmozgatd kulturalis
rendezvény

Indoklas A varos kulturdlis intézményei és szervezeti kdzétt gyenge a

partnerség, az intézmények oOsszefogasa esetleges. Emellett a
varosban gyenge a kulturdlis és idegenforgalmi kindlat, kevés a
tébb napon at tartd rendezvény.

Intézkedés rovid leirasa

Tevékenységek:
0 A kulturalis kereslet felmérése
Az intézmények 6sszefogasa, partnerkapcsolatok kiépitése
A rendezvény helyszinének és programjanak tisztazasa
A rendezvénymegszervezése, promocioja
A rendezvény lebonyolitasa
o Visszacsatolas, sajtévisszhang, eredmények publikacidja

O O OO

Lehetséges megvaldsito

Kéky Lajos Varosi Mlvelédési Kézpont

Lehetséges partnerek

Kulturdlis intézmények, oktatasi intézmeények
Civil szervezetek

Amatdr klubok, tarsulasok (pl. nyugdijas klub)
Média

Megvalésitas becsiilt

ideje

Szervezés: 4 honap
Rendezvény: minimum 3 nap

Megvalésitas becsiilt

koltsége

Kb. 6 millio Ft koltség, de a bevételekbdl a koltségek egy része
fedezhet6

Varhat6 konkrét

eredmények

A varosi intézmények és szervezetek konkrét fellépési lehetéséget
kapnak, ahol megismerhetik éket, és egymast is megismerhetik.
A hajdunanasi programok szama n6é

Véarhat6 hosszabb tavu

hatasok

A kulturdlis intézmények egytttmikodési készsége fokozodik, a
partnerség erésodik kdztik.
N6 az intézmeények kihasznaltsaga, és a vendégek szama.

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

Szabadidés portal
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Kapcsolddo prioritas

A rekreécios és idegenforgalmi kinalat fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Tehetségkutato zenei verseny

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék

Célja A rekreacios kinalat, és azon belil a zenei kinalat fejl6djon a
varosban.
Indoklas A varos rekreacios, és azon belul a zenei kinalata alacsony.

A turisztikai latogatottsadg és a szoOrakozasi lehetdéségek is
egyre csOkkennek.

Intézkedés rovid

Egy megyei-kistérségi szintl, tébbkategérias (komolyzene,
pop, rock) tehetségkutatd verseny szervezése a varosban,

leirasa amely varhat6an a fiatal korosztaly nagy tomegeit vonzana.
A rendezvényt évente is meg lehet szervezni.

Lehetséges Kéky Lajos Varosi Mivelédési Kézpont

megvalositd

Lehetséges Zeneiskola
Kérusok, zenekarok

partnerek

Amatdr egyuttesek
Helyi véllalkozok (hirdetési lehet6séq)

Megvaldsitas

becsiilt ideje

Szervezés: 4 honap
Megvalésitas: 2-4 nap

Megvalositas
becsiilt kdltsége

500 eFt

Varhat6 konkrét

eredmények

A rendezvény lebonyolitdsaval né a varos kulturdlis és
rekreacios kinalata. T6bb turista érkezik a varosba.

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

A varos imazsa javul. A fiatalok megismerik a helyi zenei
életet és lehetdségeit.

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Kulturalis napok
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Kapcsolddo prioritas

Befektet6k vonzasa, kezelése
A rekreéaciés és idegenforgalmi kereslet élénkitése

Intézkedés

megnevezése

A varos képviselete kiallitasokon

Marketing-mix

kapcsolodas

Promaocio
Eladasi csatorna

Célja A varos ismertsége és vonzO hatdsa ndvekedjen azaltal, hogy a
varos kulonb6z6 hazai és nemzetkozi kiallitdsokon vesz részt
Indoklas A marketing eszkdzok kozul tobb olyan is létezik, amelyet a varos

nem vagy nem elég hatékonyan hasznal ki a fenti érdekek
ervéenyesitéséhez. A kiallitason valo részvétel a kereslet
novelésének egyik hagyomanyosan hatékony eszkdze.

A kidllitasokon valo részvétellel thmogathatd a lobbi-tevékenység,
kiterjeszthetd a partnerseég is.

Intézkedés rovid leirasa

o Koltségek felmérése, kidllitdAs modjanak meghatarozasa
(résztvevd vagy latogato, sajat vagy bérelt stand)

Kiallitasi részvétel megszervezése

Kiallitdsi anyagok 6sszedllitasa, legyartasa

Kiallitason val6 részvétel

Hatasvizsgéalat, visszacsatolas, eredmények kutatdsa és
kozzététele, tapasztalatok megosztasa

O O 0O

Lehetséges megvalosito

Tourinform Iroda

Lehetséges partnerek

Onkorméanyzat
HEPSZOLG Kift.,
Szalldsadok

Megvalésitas becsiilt

ideje

Kiallitas szervezés: 4 honap

Megvalésitas becsiilt
koltsége

Kiallitasi részvétel esetén kiallitasonként 500 eFt (Allami tamogatas
igénybe vehet6)

Varhat6 konkrét

eredmények

A kiallithsokon valo részvétellel a varosrol
kozvetlendl a kivant célcsoporthoz jutnak el

A nemzetkozi rendezvényeken, kiallitAsokon a varos partnerségi
kapcsolatai kiterjedtebbé valnak

készilt anyagok

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

A véaros népszerlbbé valik a befektet6k és turistak kdrében
A varos partnerségi haldézatanak novelésével a lobbi tevékenység
er6sodik, az informaciok aramlasa javul

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Befektetdi csoport
Osszehangolt médiakampany Hajdunanasrol
Kiadvanyok megjelentetése a varosrol
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Kapcsolddo prioritas

A rekreacioval, idegenforgalommal kapcsolatos koordinacio és
partnerség fejlesztése

Intézkedés

megnevezese

Rendezvény-koordinacié hatékonysaganak névelése

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék
Promaocio

Célja A Hajdunanason megrendezésre keruld rendezvények (id6beni,
térbeni, célcsoportonkénti) 6sszehangolasa, koordinacioja, illetve
ezen rendezvények kommunikacidja javuljon

Indoklas A varosban vannak olyan rendezvények, amelyek vonzzak a

k6zbnséget, de tobb olyan is akad, amelyre kevés érdekl6dé
latogat el.

A kinalat kiegyensulyozasa, 6sszehangolasa ezért fontos feladat.
Elengedhetetlen az is, hogy a Kkindlatot a Kkereslettel
0sszehangoljak, és a kereslet szerint alakitsak.

Intézkedés rovid leirasa

A koordinator, vagy a koordinaciés csoport feladatai:

o Kapcsolatfelvétel a szervezékkel, a partnerség kiépitése
Rendezvénynaptar készitése az év elején
A rendezvények iranti kereslet felmérése
A rendezvények idépontjanak 6sszehangolasa
Rendezvénycsomagok létrehozasa (pl. evezd napok, autos
talalkozok, stb.)
o A rendezvények kommunikacidjanak segitése
0 A rendezvénynaptar folyamatos frissitése

O O 0O

Lehetséges megvalosito

Kéky Lajos Varosi Mlvel6dési Kézpont

Lehetséges partnerek

Rendezvényszervezd cégek, civil szervezetek, 6nkormanyzat
Kulturalis intézmények és szervezetek

Megvalésitas becsiilt

ideje

Folyamatos

Megvalésitas becsiilt

koltsége

Varhatd konkrét
eredmények

Egy atfogo rendezvénynaptar jon létre.

Fontos, hogy a rendezvényeknek lesz egy felel6se, aki a varos
rendezvényekr6l és az azokat szervezdkrél részletes
informaciokkal rendelkezik majd.

Véarhat6 hosszabb tavu
hatasok

Er6sodik a partnerség és a kinalat kommunikacioja
N6 a vendégek szama

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Szabadid&s portal
Kulturalis napok

Varosi partnerségi haldzat
Kiadvanyok a varosrol
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Kapcsolddo prioritas

A rekreéciés és idegenforgalmi kinalat fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

A varos hatardban Ilév 6 ,kunhalmok” megmentésének

programja.

Marketing-mix

kapcsolodas

Termék, Promécid

Célja A természeti és épitészeti értékekkel kapcsolatos informéacio
jusson el a célkdzonséghez, és turistakat vonzzon a varosba.
Rendezzenek egy helymeghatarozé versenyt a varosban.

Indoklas A véaros sok természeti és épitészeti értékkel rendelkezik, amely

tébbsége a helyi lakossag korében, illetve orszagos viszonylatban
is ismeretlen.

A varosba latogato turistak szama relative alacsony, a rekreaciés
kinalat nem megfelelb.

Intézkedés rovid leirasa

Kapcsolatfelvétel az orszagos helymeghatarozasi
szervezdivel, és a varos bekapcsolasa a versenybe.
A rendezvény megszervezése és promaocioja.

verseny

Lehetséges megvalosito

Kéky Lajos Varosi Mlvel6dési Kézpont

Lehetséges partnerek

Déri MUzeum

Hortobagyi Nemzeti Park
Oktatasi Intézmények
Civil szervezetek

Megvalésitas becsiilt

ideje

Kapcsolatépités: 2 hénap
Szervezés: 3 honap

Megvalésitas becsiilt

koltsége

Megvalésitas: 1 millié Ft

Véarhat6 konkrét

eredmények

Népszerd, sok latogatot vonzo rendezvény.

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

A természeti és épitészeti értékek, és ez altal a varos ismertsége
né.
A turistdk szadma né.

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez
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Kapcsolddo prioritas

A rekreéciés és idegenforgalmi kinalat fejlesztése
A véaros imazsénak javitasa:

Intézkedés

megnevezese

Testvérvarosok kiallitasa

Marketing-mix
kapcsolodas

Termék, Promocio

Célja Rendezzenek egy kiallitast a varos testvérvarosainak
részvételével, illetve szervezzenek meg egy ehhez kapcsolddé
rendezvénysorozatot.

Indoklas A varos testvérvarosi kapcsolatai fejlesztésre szorulnak.
A turisztikai latogatottsag csak megfeleld. Viszonossag nem
mUkodik.

Intézkedés rovid leirasa | Kiallitas:

o Kapcsolatfelvétel a testvérvarosokkal
o KiallitAs megszervezése (varosonként egy-egy stand a
bemutatkozasra)
o Kiallitas lebonyolitasa
Rendezvények:
o A kidllitashoz kapcsoldédo rendezvények megszervezése
0 Rendezvény lebonyolitasa

Lehetséges megvalosito

Onkormanyzat

Lehetséges partnerek

Oktatasi Intézmények
Kulturalis intézmények

Civil szervezetek
Kereskedelmi és Iparkamara

Megvalésitas becsiilt

ideje

Kiallitas szervezeés: 6 honap
Rendezvényszervezés: 4 honap

Megvalésitas becsiilt

koltsége

1,2 millié Ft (Részleges reklam bevételek)!

Véarhat6 konkrét

eredmények

Népszerd, sok latogatot vonzo rendezvény.

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

A véaros megitélése javul. A testvérvarosokkal valé kapcsolat
erésodik.

Kapcsoldédas mas

intézkedésekhez

Egyedi, orszagos rendezvény, attrakcié megszervezése
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Marketing fejezet

Az el6z6 harom fejlesztési fejezetet is érintd (horizontalis) fejezetként a marketinghez
tartoznak a menedzsment funkciok, a varos imazsat (hirét, ismertségét) alakitd
tevékenységek és a kuilsd és belsé kommunikécio fejlesztése.
Azt gondolom Hajdunédnés bizonyos teruleten sikeres, mashol kevésbé eredményes
e vonatkozasban. Ugy itélem meg, hogy pl. a logo kifejezetten sikeres alkalmazasa
sajnos nem elterjedt — csakuigy, mint a szlogen hasznalata a varos, vagy ,A csaladok
es kozossegek furdéhelye” — a furdé vonatkozasaban. Ugyanakkor el kell ismerni,
hogy a varos ismertsége nétt, de bizonyos vonatkozasban szinte kotelez6 a
visszafogottsag a még meglévé hianyossagaink miatt.
A kovetkezd intézkedések ezt a tudatos visszafogottsagot nem érintik, ezeért
szliikségesek.
1. A varos imézsanak javitasa: Hajdunanas Uj arculatanak kialakitasa és
tudatositasa a célcsoportok kdrében.
2. A varos menedzsment funkcibdinak fejlesztése: a varosfejlesztéssel kapcsolatos
tervezés, érdekérvényesités, intézményi hattér és partnerség fejlesztése.
3. Kilsé és bels6 kommunikéacié fejlesztése: a helyi szereplék kozotti
kommunikécidé, partnerség és egyuttmikodés fejlesztése, és a varos kulsé

partnereivel valo kapcsolat erdsitése.
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Kapcsolddo prioritas

A varos imazsanak javitasa

Intézkedés Kiadvanyok a varosrol

megnevezése

Célja Késziljenek bemutatkozé anyagok (CD, kiadvany, honlap) a
varosrél, amelyek alkalmazkodnak a kilénb6zb célcsoportok
(befekteték, turistdk, allami szervek, stb.) informéciés igényeihez,
és amelyeket orszagos és kulfoldi viszonylatban is lehet terjeszteni

Indoklas A véaros imazsa elfogadhaté csupan, és ennek egyik oka, hogy a

varos értekei nem ismertek, illetve az értékek kommunikacioja nem
elég hatékony. Nem létezik egy olyan bemutatkozé anyag a
varosrél, amely minden teruletre kiterjed, egységes és kielégiti
minden célcsoport informacios igényeét.

Intézkedés rovid leirasa

0 Az anyagok tartalmanak egyeztetése, kialakitasa

0 Adatgyjtés, informéaciégydiijtés

o Grafikai szerkesztés, tervezes

o Kivitelezés, sokszorositas

o0 Terjesztés (on-line verzio is)
A CD anyagat évente felll kell vizsgalni, és szikség esetén
modositani kell.

Lehetséges megvalosito

Helyi Televizid

Lehetséges partnerek

Onkormanyzat

Grafikai tervezd
Sokszorositast kivitelez6

Az egyes terlletek szakértoi

Megvalositas becsult 3 honap

ideje

Megvalésitas becsiilt 2,5 millié Ft

koltsége

Vérhato konkrét A varosrol egy kézzelfoghatd, interaktiv  bemutatkozo,

eredmények

reprezentacios anyag all majd rendelkezésre.

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

A véros értékeinek bemutatasa hatékonyabba valik, ezaltal maguk
az értékek is ismert(ebb)ek lesznek. Az értékek megismertetésével
a varos vonzébbé valhat, és az imazs is javulni fog.

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez
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Kapcsolddo prioritas

A varos imazsanak javitasa

Intézkedés

megnevezése

Hajdunanas emblematikus alakja

Marketing-mix

kapcsolodas

Promécio

Célja Legyen a varosnak egy ,arca”, egy személy, aki orszagos
viszonylatban képviseli a varost, illetve akir8l a varosiak példat
vehetnek, kozszereplése okan a varosra felfigyelnek

Indoklas A varos imézsa kedvezétlen. Az imazs javitdsanak érdekében meg

kell keresnink Hajdunanason azt a személyt, aki orszagos
elismertségével, hirességével méltban keépviselhetné, javithatna
varosunk kedvezétlen imazsat. Az emblematikus személyhez
kapcsolhatéak a varosi arculatot tukr6zé reklamok, és a
karizmatikus személy alkalmazasaval a varos kommunikaciéjanak
hatékonységa is javithato.

Intézkedés rovid leirasa

o Pdlyaztatas, lakossagi szavazas évente
0 Reklamok készitése az emblematikus személlyel
0 Az emblematikus személy rendezvényeken val6 szereplése

Lehetséges megvalosito

Helyi Televizid

Lehetséges partnerek Lakossag
Média
Megvalositas becsult Folyamatos

ideje

Megvalésitas becsiilt

koltsége

nem tervezhetd

Véarhat6 konkrét

eredmények

A varos arculata kiegészil egy emblematikus személlyel, akinek
segitségével az arculat hatékonysaga nagy mértékben néhet.

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

Az emblematikus személy tevékenységével noveli a varos vonzo
hatasat, javul a varos imazsa. A kommunikacio kiegészitése ezen
arculati elemmel pedig 6sszehangoltabbd, és ezéltal hatékonyabba

Ve

Kapcsolédas mas
intézkedésekhez

Osszehangolt médiakampany a varosrol
Kiallitasokon valé megjelenés
Dohéanyzas, alkohol és drog elleni kommunikacié
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Kapcsolddo prioritas

A varos imazsanak javitasa

Intézkedés

megnevezése

Vetélked 6k szervezése a varosrol

Marketing-mix

kapcsolodas

Proméocio

Célja

A varos értékeit a lakosok - féként a fiatalok - ismerjék meg.

Indoklas

A lakosok nagy része nem ismeri, vagy nem értekeli a varos
ertékeit. A lakossag vetélkedén valo részvételével az értékek
kommunikaciéjanak hatékonysaga névelhetd, igy az jobban
eljut a célcsoporthoz.

Intézkedés rovid

A vetélkeddt kétféleképpen lehet megvalositani: iskolai
vetélkeddék formajaban (ami késébb kiterjeszthetd a térség

leirasa vagy a régio iskolaira is), illetve TV-s, radiés vetélked6k
formajaban, ahol a felnétt lakossag vehet részt. A vetélkeddn
pénzdijat vagy targyi nyereményt (helyi vallalkozasok
termékei) kaphat a gy6ztes. Lehet csoportos és egyéni
vetélkedé is.

Lehetséges Moricz Pal Varosi Konyvtar és Helytorténeti Gyljtemény

megvalositd

Lehetséges Onkormanyzat
Kulturalis intézmények

partnerek

Oktatési intézmények, munkakdzosségek, civil szervezetek
Média

Megvaldsitas

becsult ideje

Szervezés: 4 honap
Megvaloésitas: 2 hét

Megvalositas

becsiilt kdltsége

Iskolai vetélked6k: 500 eFt
Radios, TV-s vetélkedb esetleges: 800 eFt

Varhat6 konkrét

eredmények

A Vvéros értékeit a lakossag megismeri.

Varhatd hosszabb

tavu hatasok

A lokalpatriotizmus erésodik a lakosokban, az elvandorlas
csokken.

Kapcsol6édas mas
intézkedésekhez

Palyazat az értékek és a negativumok feltarasara.
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J

Kapcsolddo prioritas

Kilsé és belsé kommunikacio fejlesztése

Intézkedés

megnevezése

Onkormanyzati sajto fejlesztése

Marketing-mix elem

Promécio

Célja A véros kilsé kommunikécié legyen dsszehangolt, és a kimend,
illetve varosrol megjelend informaciokat gyljtsék 6ssze
Indoklas A véaros imazsa csak megfelel, és ennek egyik oka az, hogy a

kils6 kommunikacio nem elég hatékony. A médidban gyakran
negativ hireket kozolnek le, illetve esetleges a megjelenése a
varosnak.

Fontos lenne a kimend informéaciék 6sszehangolasa egy olyan
sajto- és informécidés kozpont segitségével, amely a média
képvisel6inek pontos és Hajdinanas marketing stratégidjahoz
illeszked informaciokat szolgaltatna.
Az Onkormanyzatnal kellene egy
munkajara épiteni lehetne.

sajtoreferens, amelynek

Intézkedés rovid leirasa

0 Az informacidés csatornak megtervezese

o Kimené 6nkormanyzati informéciok 6sszehangolasa

o Partnerség kiépitése, megerdsitése a mediaval és a varos
intézményeivel

o Folyamatos médiafigyelés és a megjelenésekre valo
reagalas

0 Interaktiv, internetes cikkadatbazis kialakitasa

Lehetséges megvalosito

Onkormanyzat

Lehetséges partnerek

A varos intézményei

Megvalositas becsult folyamatos
ideje
Megvalésitas becsiilt 2 millié Ft/év

koltsége

Véarhat6 konkrét

eredmények

A média szamara egy biztos informéacioforras rendelkezeésre allasa,
a kimendé informéaciék viszonylagos kontrollla, a médidban
megjelent informaciok, anyagok gyljtemeénye.

Varhat6 hosszabb tavu

hatasok

A varos kommunikaciés tevékenységének 6sszehangolasaval a
varos imazsa néhet, érdekérvényesitd szerepe javulhat.

Kapcsolédas mas

intézkedésekhez

Osszehangolt médiakampany a varosrol
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Kommentar helyett

Ez az Operativ Intézkedési Terv 2008. novemberének elsd napjaiban készilt, a
Magyar Koztarsasag 2009. évi koltségvetésének parlament elé beterjesztett
tervezete, Hajdinanas Varosi Onkormanyzat 2008. évi koltségvetésének ekkor
ismert adatainak, valamint a megvaldsitani szandékolt és 2009-ben induld

beruhazasainak 6nkoltségi elemeit figyelembe véve.

Hajdunanas, 2008. november 12.

Dr. Eles Andras
polgarmester
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